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SMART MARKETING: CREANDO VALOR EN CLAVE DIGITAL

9,10Y 11 DE SEPTIEMBRE / MALAGA

NOTICIA AMPLIACION PLAZO

Informamos a toda la comunidad académica e investigadora que el plazo para el envio
de trabajos al Congreso AEMARK ha sido ampliado hasta el 8 de mayo 2026. Esta
ampliacién tiene como objetivo incentivar una mayor participacion, permitir que los
interesados finalicen sus propuestas y asegurar un programa cientifico mas amplio y
de calidad.

Animamos a investigadores/as, profesionales y doctorandos/as a compartir sus
trabajos y formar parte de este espacio de intercambio cientifico.

Para mas informacion sobre el envio de comunicaciones y normas, consulta la web
oficial del congreso.

jEsperamos vuestras contribuciones!


https://aemarkcongresos.com/
https://aemarkcongresos.com/

DOCTORAL COLLOQUIUM

FECHA LIMITE DE ENVIO 15 MAYO 2026

www.aemarkcongresos.com

DOCTORAL COLLOQUIUM EN AEMARK MALAGA

AEMARK, en colaboracion con la Universidad de Malaga, organiza el XI Doctoral Colloquium
(DC) para estudiantes de doctorado que estén realizando su tesis en la disciplina de marketing,
como una actividad integrada en el 372 Congreso Internacional de Marketing AEMARK 2026.

El DC ofrece la oportunidad de compartir los proyectos de tesis con personal investigador
consolidado, tanto de universidades espafiolas como extranjeras, asi como con otras personas
en formacidn doctoral. El objetivo principal es contribuir a potenciar el impacto de los
resultados de la investigacidon, mejorar su desarrollo profesional y su productividad cientifica,
promoviendo ademas el desarrollo de competencias y la interaccion dentro de la comunidad
académica.

Quienes deseen participar en el DC deberan enviar un resumen de su proyecto de tesis, en
inglés o castellano, con una extensidén maxima de 5 paginas. Las personas doctorandas que
presenten su proyecto de tesis en el DC podran también enviar a evaluacién y presentar una
ponencia, trabajo en curso o pdéster en el Congreso Internacional de AEMARK, siempre que
figuren como primera firma y vayan acompafiadas por la direccién de tesis correspondiente. La
inscripcion esta abierta a personas doctorandas en cualquier etapa de su tesis.

Ademds, aunque el DC estd pensado preferentemente para que las personas participantes
puedan recibir sugerencias y aportaciones para fortalecer sus proyectos de tesis, también
existe la posibilidad de inscribirse como doctorando, sin presentar el proyecto, para conocer el
formato. Esta modalidad solo sera aceptada en caso de plazas vacantes.

Al finalizar el DC, se entregara un certificado de participacion.



Fechas clave:

e Hasta el 15 de mayo: plazo de presentacién de propuestas para participar en el
Doctoral Colloquium.

e 9 de septiembre: celebracion.
Lugar: Universidad de Malaga
Cuota de inscripcion: 130 euros.
La cuota incluye:
* Asistencia a las sesiones del DC.
* Presentacion y discusion de proyectos de tesis.
* Almuerzo de trabajo.

* Asistencia al Congreso AEMARK del 9 al 11 de septiembre en su totalidad (incluidos
almuerzos, cenas y actividades).

AEMARK, ademas, ofrece 8 ayudas que cubriran el importe integro de la cuota de inscripcion
al DC.

Mas informacion: https://aemarkcongresos.com/doctoral-colloquium/

iTe esperamos en Malaga!

https://www.aemark.org/doctoral-colloguium-en-aemark-malaga/



https://aemarkcongresos.com/doctoral-colloquium/
https://www.aemark.org/doctoral-colloquium-en-aemark-malaga/

ELEONORA
ERIC ARNOULD CATHY HSU BANTANO

INTERNATIONAL JOURNAL TOURISM MANAGEMENT JOURNAL OF RETAILING AND
OF RESEARCH IN MARKETING CONSUMER SERVICES

jConecta y amplia tu red académica!

www.aemarkcongresos.com

MEET THE EDITORS EN AEMARK 2026

Nos complace presentar a los editores jefes que participaran en la sesién Meet de Editors del
XXXVII Congreso Internacional de Marketing AEMARK:

Cathy Hsu, Tourism Management.
Eleonora Pantano, Journal of Retailing and Consumer Services.
Eric Arnould, International Journal of Research in Marketing.

La participacion de este panel de expertos, comprometidos con la excelencia académicay la
difusion de conocimiento, propiciara el intercambio cientifico de alto nivel y el fortalecimiento
de la proyeccidn internacional de nuestras investigaciones.

iConecta y amplia tu red académica!




SORTEO ANDATA: IMPULSO
A LA INVESTIGACION. ‘

ANDATA

SOLUCIONES DE INVESTIGACION

RESULTADO DEL SORTEO ANDATA — IMPULSO A LA INVESTIGACION PARA
MIEMBROS DE AEMARK

Tras el cierre del plazo de participacion y la revision de las inscripciones recibidas, desde
AEMARK nos complace anunciar que el ganador del Sorteo ANDATA — Impulso a la
investigacion ha sido Miguel Angel Goémez Borja de la Universidad de Castilla la
Mancha.

Este sorteo, realizado en colaboracion con ANDATA, tenia como objetivo apoyar el
desarrollo de proyectos académicos en el ambito del marketing mediante la concesion
de un premio consistente en 300 respuestas para la realizacion de un estudio con
muestra en poblacion general en Europa o Latinoamérica, destinado a proyectos de
caracter académico o investigador.

La convocatoria, difundida en el boletin del pasado mes de marzo, estaba dirigida a
todos los socios y socias de AEMARK, quienes pudieron participar mediante inscripcion
hasta el pasado 20 de abril.

Desde AEMARK queremos agradecer la participacion de todos los miembros que se
presentaron a esta iniciativa, asi como la colaboracion de ANDATA por seguir
impulsando la investigacion académica en nuestro ambito.

Damos nuestra enhorabuena a Miguel Angel Gémez Borja y le deseamos mucho éxito
en el desarrollo de su proyecto de investigacion.
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CURSOS

32 EDICION

11,13, 18 Y 19 - MAYO - 2026
DE17:00ha19:30h

I+A FORMACION: MACHINE LEARNING E IA APLICADA A LA INVESTIGACION
DE MERCADOS jINSCRIPCIONES ABIERTAS!

Los proximos 11, 13, 18 y 19 de mayo de 2026, en horario de 17:00 a 19:30 h, se
celebrara en modalidad online la tercera edicion del curso “Machine Learning e IA
aplicada a la investigacion de mercados”, una formacion practica orientada a
comprender cémo aplicar realmente el Machine Learning en el trabajo diario de
investigacion y analisis de datos.

Este curso ofrece una vision accesible y aplicada para aprender a trabajar con datos,
identificar patrones, predecir comportamientos y transformar los insights en decisiones
de negocio, sin necesidad de contar con conocimientos técnicos avanzados. Esta
especialmente dirigido a perfiles de negocio, marketing, finanzas o analistas junior que
deseen incorporar el potencial del Machine Learning y la IA a sus procesos de
investigacion de mercados.

A lo largo de las sesiones se abordaran de forma practica aspectos como:

 Aplicacion del Machine Learning para descubrir patrones y tendencias relevantes.
+ Segmentaciéon de clientes y analisis predictivo del comportamiento.
* Transformacion de datos en insights accionables para la toma de decisiones.
* Integracion de herramientas de |IA en procesos de investigacion de mercados y
marketing analytics.
* Comprension de modelos aplicados desde una perspectiva de negocio y no
exclusivamente técnica.

La formacion sera impartida por Ramoén Alberto Carrasco (UCM — D3MOS), experto
en inteligencia artificial aplicada, con una amplia trayectoria en el uso de herramientas
analiticas avanzadas en entornos de investigacion y negocio.



El curso esta especialmente pensado para profesionales que buscan una aproximacion
util, clara y estratégica al uso de la IA en investigacion de mercados, permitiendo
incorporar estas metodologias en el dia a dia con una orientacién practica y aplicada.

Os recordamos que por ser socios/as de AEMARK pagais la cuota reducida como
socios/as de |+A en todos sus cursos.

Accede a toda la informacion, programa completo e inscripciones aqui: https://ia-
espana.org/curso-machine-learning-e-ia-aplicada-a-la-investigacion-de-mercados-
mayo-2026/

Para consultar informacién sobre los proximos cursos de I+A Formacion, podéis acceder
a: https://ia-espana.org/formacion/

OTROS

UNIVERSIDAD
DE MALAGA

NUEVAS TITULACIONES EN MARKETING EN LA UNIVERSIDAD DE MALAGA

Un nuevo Grado en Inteligencia y Analitica de Mercados y el Doctorado en
Marketing e Investigacion de Mercados arrancara en la Facultad de Marketing y
Gestion de la Universidad de Malaga el proximo curso 2026/27.

El nuevo Grado aporta una propuesta diferencial que integra #marketing, analitica de
datos, programacion, inteligencia artificial y estrategia empresarial. La docencia se
impartira en castellano e inglés. Este grado nace para responder a una necesidad real
del mercado: formar profesionales capaces de captar, procesar, analizar y visualizar
datos, interpretar el comportamiento del consumidor, anticipar tendencias y transformar
la informacion en decisiones Utiles para las organizaciones. La memoria subraya
precisamente esa vocacion interdisciplinar en marketing, gestion empresarial,
estadistica, programacion y ciencia de datos, asi como el uso de herramientas de
inteligencia artificial, modelizacién predictiva y visualizacion avanzada.

Con esta nueva propuesta académica, la Universidad de Malaga refuerza su
compromiso con una formacion conectada con los retos actuales de las empresas y con
la empleabilidad de los futuros egresados en ambitos como la analitica de mercados, la
inteligencia de clientes, la innovacion, la estrategia comercial y la transformacion digital.

El nuevo doctorado Interuniversitario en Marketing e Investigacién de Mercados entre la
Universidad de Cadiz y Universidad de Malaga se prevé que inicie su andadura el
proximo mes de septiembre.


https://ia-espana.org/curso-machine-learning-e-ia-aplicada-a-la-investigacion-de-mercados-mayo-2026/
https://ia-espana.org/curso-machine-learning-e-ia-aplicada-a-la-investigacion-de-mercados-mayo-2026/
https://ia-espana.org/curso-machine-learning-e-ia-aplicada-a-la-investigacion-de-mercados-mayo-2026/
https://ia-espana.org/formacion/

\G" UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Homenaje al prof.
Wagner A. Kamakura
(1950-2025)

Dia 11 de junio 2026

Facultad de Ciencias Economicas
y Empresariales de Granada

Confirmar asistencia en este enlace
https://forms.office.com/e/6jZWAGXLQz

BOOK TRIBUTE TO WAGNER A. KAMAKURA (1950-2024)
Estimado/a companiero/a:

Nos complace informarte de la celebracion del homenaje pdstumo al profesor Wagner
A. Kamakura, que tendra lugar el proximo 11 de junio de 2026 en la sala de grados de
la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la Universidad de Granada. En
el archivo adjunto encontraras la informacion detallada sobre los actos previstos, que
incluiran una mesa redonda sobre marketing, digitalizacion e inteligencia artificial, la
presentacién del libro homenaje, la presentacion de "Imagenes de una vida académica"
y un encuentro posterior entre los asistentes compartiendo una comida en el Carmen de
la Victoria, frente a la Alhambra.

Asimismo, aprovechamos esta comunicacién para animar a la presentacion de
candidaturas al Premio "Wagner A. Kamakura" al mejor TFM en marketing de una
universidad espanola, una iniciativa con la que se pretende reconocer la excelencia
académica en este ambito. La convocatoria y sus bases se detallan igualmente en el
documento adjunto y en este_enlace.

Queremos recordar que:

e Se pueden compartir fotografias de experiencias compartidas con el profesor
Kamakura en este enlace.
e Plazo de presentacién de capitulo del libro homenaje: 5 de mayo

Por ultimo, y a efectos de la organizacion, le rogamos que si tiene previsto asistir se
inscriba antes del dia 1 de junio en este enlace.

Un cordial saludo.

Comisién organizadora.
Carmen Sabiote Ortiz
José Alberto Castafieda Garcia


https://drive.google.com/drive/folders/10pzHTh-G21MmsIe9QPyvR6-BjNo8M5rd
https://forms.office.com/e/6jZWA6XLQz

José Angel Ibafiez Zapata
Salvador del Barrio Garcia

Teodoro Luque Martinez

Universidad de Granada
Revista de EMK Expertos en Marketing-CGE

Del-algoritmo a la.comunidad: una vision: |
estratégica del Social Media Optimization
CARMEN CALVO DEL VALLE i y
-l N
» )
El marketing digital desvela el algoritmo
mas complejo == -
PATRICIA P. [GLESIAS SANCHEZ ’

Mas alla del mafl‘(eti_ng: neurociencia
aplicado al'mundo digital
VERONICA MARTIN

economistas

Consejo General

EMK expertos en marketing

Numero 53 EMK News

Os comunicamos que ya esta disponible el numero 53 de la revista EMK News.

Todos los numeros anteriores los podéis consultar aqui.

Si deseais participar con un articulo en préximos nimeros, podéis enviar un correo con
vuestros datos de contacto y vuestra especialidad a
mailto:consejogeneral@economistas.org.

El préximo numero (54) estara dedicado a "Marketing de Infoproductos”, por si conocéis
a algun experto/a que esté interesado/a en escribir.

Esperamos que esta informacién sea de vuestro interés.


https://www.economistas.es/Contenido/Marketing/News/Marketing53%28WEB%29.pdf
https://marketing.economistas.es/emk-news/
mailto:consejogeneral@economistas.org
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CATEGORIA lnvestigaci()ﬂ

JUAN LUIS NICOLAU, PREMIO ASTER ESIC EN LA CATEGORIA DE INVESTIGACION

Nuestro compafiero Juan Luis Nicolau, Marriott Professor of Revenue Managementy
Catedratico de Marketing en la Universidad de Alicante, ha sido distinguido en la 432
edicion de los Premios Aster de ESIC University con el galardén en la categoria de
Investigacion, en reconocimiento a su destacada trayectoria académicay su contribucién
al estudio delimpacto de la inteligencia artificial en los mercados digitales.

La gala de entrega se celebrd en el campus de Pozuelo de Alarcén de ESIC University y
reunid a mas de 250 representantes del ambito empresarial, académico e institucional.
Los Premios Aster constituyen uno de los reconocimientos mas prestigiosos del entorno
empresarial y universitario espanol, distinguiendo cada afio a profesionales, empresas e
iniciativas vinculadas al liderazgo, la innovacién y el impacto social.

El profesor Nicolau recibié este reconocimiento por un estudio que analiza como las
plataformas digitales y la inteligencia artificial estan transformando la forma en que las
empresas compiteny generan valor en los mercados actuales. Su investigacion pone el
foco en como la tecnologia y la comunicacion influyen en la percepcion de valor por parte
de los consumidores y en la redefinicion de la ventaja competitiva en los entornos
digitales.

Desde AEMARK queremos trasladarle nuestra mas sincera enhorabuena por este
merecido reconocimiento, que pone en valor una trayectoria investigadora de excelencia
y refuerza la proyeccioén del area de marketing en el ambito académico y empresarial
nacional e internacional.

iGracias!



JANET HERNANDEZ MENDEZ, NUEVA PROFESORA TITULAR DE LA
UNIVERSIDAD DE LA LAGUNA

El pasado 19 de marzo de 2026 tuvo lugar el concurso de acceso al cuerpo docente de
Titular de Universidad del area de conocimiento de Comercializacion e Investigacion de
Mercados de la Universidad de La Laguna, en el que obtuvo la plaza la Prof. Dra. Janet
Hernandez Méndez.

La comisién evaluadora estuvo formada por la Prof. Dra. Sara Campos Martinez
(Catedratica de la Universidad Auténoma de Madrid) como presidenta; el Prof. Dr. Jano
Jiménez Barreto (Profesor Titular de la Universidad de La Laguna) como secretario; y la
Prof. Dra. Beatriz Moliner Velazquez (Profesora Titular de la Universitat de Valéncia)
como vocal.
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Recordatorio envio noticias

Os recordamos que podéis enviar vuestras noticias sobre seminarios, call for
papers, libros publicados, nombramientos, etc., hasta el dia 24 de cada mes para
su publicacién en este boletin. La direccion de envio es boletin@aemark.orgq

PROTECCION DE DATOS:

Responsable del Tratamiento: ASOCIACION ESPANOLA DE MARKETING ACADEMICO Y
PROFESIONAL G84642537

Finalidad del Tratamiento: Mantener informados a los contactos de los servicios y productos
de la entidad.

Procedencia de los datos: El correo electrénico ha sido facilitados por usted mismo o por su
organizacion.



mailto:boletin@aemark.

Categoria de datos: Tratamos Unicamente su e-mail para mantener el contacto.

Ejercicio de derechos: Podra acceder, corregir, eliminar y portar sus datos personales, asi
como oponerse y solicitar la limitacion de los mismos. Puede ejercitar sus derechos, asi como
obtener mas informacion en Facultad de Economia y Empresa (Campus el Espinardo), 30100,
MURCIA, MURCIA, en el correo electrénico secretaria@aemark.es o solicitandolo al remitente
de este correo electronico.

Si no desea recibir mas publicidad conteste al e-mail marcando en el asunto la palabra BAJA.



