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- Gran acogida de los Seminarios AEMARK de investigacion y docencia
Web  echas lave XXX Congreso AEMARK2020
_ siwEsic proisionl GleScoTracker 2019315

- Callfor papers 10TH EIASM International Conference on Tourism Management and Related Issues
- Callfor papers Special Issue: Retaiing and Sustainabilty

+ Callfor papers and partcipation: BigSurv20 Big Data Challenge

- xitos de nuestros companeros: Tesis doctoral

i saludo,
Angel Herrero Crespo

UESTRA ASOCIACION X'

GRAN ACOGIDA DE LOS SEMINARIOS AEMARK 2020

Como es tradicion en AEMARK, los pasados dias 16 y 17 de enero se colebraron dos seminarios de nterés para nuestros socios en la Universidad Autgnoma do Madrid. En primer lugar, el seminario de docencia sobre doctorado industial abordd la realizacion de tesis doctorales mediante a colaboracion do la universidad y la empresa. E1 seminario de investigacion rato sobre I aplicacion del

Anisis Cualitativo Comparado (QCA) en marketing

Universidad,

Las plazas asistiendo més de de profesores,

La mafiana deljueves 16 de enero comenzo con la sesion titulada *EI doctorado industrial: normativa, convocatorias de financiacién y oportunidades'. en la que parlciparon Javier Ortega Garcia, Vicerrector de Innovacion, Transferencia y Tecnologfa de a UAM, Bealriz Caro Miranda, Jefa de Servicio de la Escuela de Doctorado de la UAM (EDUAM), y José Maria Real, Jefe de Seccion de la
\ull, Coordinador del Programa de Doctorado en Adminsiracian y Direccién de Empresas de la Universidad Complutensa de Madrid, Natalia Lara

EDUAM. La segunda sesion, fitulada 'El doctorado industrial en el dola empresa’ as existen en nuestra drea para la ipo de tesis doctorales. En ela participaron Fr

Que actualments esté realizando el doctorado industial en la Universidad Camilo José Celay en la empresa de Smile and Learn Digtal Creations, y Beatriz Martos, coordinadora del equipo de educacion en Smile and Learn

profesora de a Facultad de Ciencias Econdmicas y Sociales de Ia Universitat Intemacional de Catalunya (UIC). La heramienta QCA supone una oportunidad para aquellos investigadores dispuestos a ir mas alla de s técnicas estadisticas clasicas o de las estrictamente cualtativas. Dadas las

Eljueves 16 por la tarde comenzamos un investigacion
misma, el h taha Para ver as api Maria José Miquel Romero de a Universidad de Valencia,y Francisco José ambos de a U

Desde AEMARK tantoak P Estamos muy satisfechos por Ia respuesta que han tenido.

{iMuchas gracias  todos, como siempre, por vuestra confianza en las actividades de AEMARKI!

XXXIl CONGRESO INTERNACIONAL DE MARKETING AEMARK2020

RK

X001 CONGRESO INTERNACIONAL
E MARKETING

Ya esta disponible la web del XXXII Congreso Internacional de Marketing AEMARK 2020 que se celebrara en Baeza (Jaén), organizado por los profesores del Area de Comercializacion e Investigacion de Mercados de la Universidad de Jaén (UJA) y la Asociacion Espafiola de Marketing Académico y Profesional AEMARK.

Fechas clave

« 1 Marzo 2020. Apertura de Ia plataforma web para el envio de ponencias, trabajos en curso y posteres.
« 26 Abril 2020. Fecha limite para el envio de ponencias, trabajos en curso y posteres

« 10 Mayo 2020. Fecha limite para el envio de Tesis Doctorales

« 31 Mayo 2020. Fecha de comunicacién de trabajos aceptados

« 20 Junio 2020. Fecha limite de inscripcion con cuota reducida

« 9-11 Septiembre 2020. Celebracion del XXXl Congreso Intemacional de Marketing AEMARK 2020

Enlace web con la informacion:

SPANISH JOURNAL OF
MarkeTing ESIC N EW

fwww semarkcongresos.com
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SJM-ESIC provisional CiteScoreTracker 2019: 3.15

Querid@s comparier@s,

Unas breves lineas para agradecer el apoyo y compromiso con SJM-ESIC de todos los socios que han ciado sus trabsios. El indice de impacto provisional ha crecido casi un punto desde en 2019 (el defintivo se publicaré a fnales de abril. En concreto, hemos pasado de 235 en 2018 2 3,15,

Esperemos que este gran avance nos permita entrar en el primer cuartl (Q1 de Scopus). El impacio del afo pasado ya el percenti 70 en la s. 30% de las revistas de marketing de mayor impacto a nivel intemacional. L

Origen de las citas de 2019
(atrabajos de 2016-18)

Namero
« Citas recibidas en 2019 148
« Autores que citan 160
« Universidades de afiliacion de autores 160
« Revistas en las que se cita SIM-ESIC %
« Paises de procedencia de los autores, 57
elapoyoa y animar a los domas a que ledis los trabajos  los incluyais on uestras publicaciones.
A pesar de este gran crecimiento, las ctas recibidas por parte de autores espafioles son todavia lograr el Para faciltar 2018y 2010,

Esperamos que en 2020 podamos contar con vuestra confianza y que ledis y Gitéis los rabajos de SJM-ESIC,

Carios Flavidn
Editor SIM-ESIC.

Spanish Journalof Marketing - £5IC [)()\ | $iifiids
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2019
Volume 23 Issue 3
1. Exploring online consumer curation as content: A framework and agenda for future research, with implications for brand management
2. Engaging customers through user-and ntent
3. The influence of CSR on perceived value, social media and loyalty.in the hotel industr
4. The impact of consumers' positive online n the omnichannel webrooming experient
5. Omni-channel users and customers: a analysis using distribution services
6. Local, global and glocal consumer brand relationshi

Volume 23 Issue 2
1. From Instagram overuse to instastress and emotional fafigue: the mediation of addiction
ntecedents and of luxury brand engagement in social media
3. Enhancing rural destinations’ loyalty through relationship quality
4.The role of CSR practices on the formation of behavioral intentions in a certified hotel context

Ant nts of brand hate in the fast food in
6. The effect of cognitive absorption on marketing learning performance
7. Impact of SMES strategy on loyalty: the hairdresser cas

8. Mediating model of brand equity and its application

Volume 23 Issue 1

1. The role of industries' reputation and compeitive intensity on sustainability marketing strateg
2. The moderating influence of involvement with ICTs in mobile services
Different kinds of research shoppers, different i

4.Instagram Stories versus Facebook Wall: an adverlising effectiveness analysis
Facebook's power. factors influencing followers' visit intenion:
6. Seting acceptable prices: a key for success in retailing

2018
Volume 22 Issue 3. New challenges in brand management
1. New challenges in brand management

2 lovemark brands: Dimensions and efiect on Brand loyalty in hi logy products
3. Exploring and consolidating the brand personality elements of the poliical leader
4. Promoting customer brand engagement and brand | through customer brand identification and value congruity

5. Factors affecting consumers' willingness to buy.private label brands (PLBs): Applied study on
6. Store brand adoption and penetration explained by frust

Volume 22 Issue 2
1. Co-creation experiences in social media brand unities: Analyzing the main types of co-created experiences
2. The impact of positive emotional experiences on eWOM generation and loyalty.
3. What drives 12 The influence of personal and social traits

4. Btiing exclusively by private labels: could it have negative for retailers?
5. Story of Aaker's brand personality scale crilicism
6. The influence of cultural intelligence on intention of internet use

Volume 22 Issue 1

1. Surfing o flowing? How to retain e-cusi the internet
2. The effect of online and offiine experiential marketing on brand equity in the hotel sector

3. Impulse buying behaviour: an and the impact of social media

4. The role of technology.in an omnichannel physical store: Assessing the moderating effect of gender

5. Investment d on qualiy.certfications by hotel chains: differences between ex-ante and ex-post decision:

6. Cultural sensiivity: an antecedent of the image gap of tourist desfinations



http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/308.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/309.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/310.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/311.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/312.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/313.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/314.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/315.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/316.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/317.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/318.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/319.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/320.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/321.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/322.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/323.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/324.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/325.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/326.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/327.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/328.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/329.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/330.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/331.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/332.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/333.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/334.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/335.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/336.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/337.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/338.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/339.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/340.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/341.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/342.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/343.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/344.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/345.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/346.html
http://aemark.mailrelay-iv.es/newslink/23893/347.html

BREAKING NEW!

CALL FOR PAPERS

10TH EIASM Interntional Conference on Tourism Management and Related Issues en la Universitat de Valéncia

dea Facultad de Economia de a Universitat de una conferencia 24y 25 del préximo mes de sepiembre.

Los conforence Co-chairs son Luisa Androu - Uriversity of Valencia, Spain; Enrigue Bigne - University of Valencia, Spain; Marcello Mariani - University of Reading, UK, e s Tussyadiah - University of Surrey, UK.

La conferencia esta orientada ala turismoy key note

« Cathy Hsu — The Hong Kong Polytechnic University, Hong Kong
« Luiz Moutinho - University o Suffok, UK & University of the South Pacfic, il

£ deadine para extended absiract (3 paginas) es 15 Mayo 2020 y el envio s realiza a raves de

a 145015088
Z
% o
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International
conference on
tourism management

[ oo & related issues

Special Issue: “Retai

\g and Sustainability” en la revista Sustainability

Proximo Special Issue de la revista Sustainability (ISSN 20711050, Factor de Impacto JCR 2018 = 2.592), centrado en retail y sostenibilidad. Aquellos investigadores interesados en participar en el Special Issue pueden enviar sus trabajos centrados en alguna de las siguientes tematicas:

« Sustainabilty in the retail industry;
« Social innovation in the retail industry;

« Impact of sustainabity on direct marketing and electronic commerce;

« The supply chains and distribution channels that serve retailers i.e., physical distribution, logistics, last mile):
« From a sustainability perspective, new ways of interactions B2C, C2C, and with other channels members

« Impact of sustainability practices in firm reputation and branding;

« Impact of use of technology on the firm sustainability practices in retail sector

« Cross-cultural issues affecting sustainability in retailing

Keywords: Retailing, Sustainabilty, Technology Management, Omnichannel, Supply chain

Enlace al Special Issue:
and_sustainabil

Fecha limite de envio: 31/Julio/2020

Guest Editors: Maria Fuentes-Blasco and Jesiis J. Cambra-Fierro, Business Management and Marketing Department, Universidad Pablo de Olavide, Sevila, Spain. E-mail: mfuebla@upo.es : jicamfie@upo.es

BigSurv20 Big Data Challenge
Atraveés de nuestro compariero Miguel Cervantes (Universidad de Ledn) el presidente de ESOMAR, Joaquim Bretcha, nos invita a enviar trabajos y difundir este evento entre compafieros y estudiantes.
The planning for the Big Data Meets Survey Science (BigSurv20) conference (November 4-6, 2020 in Utrecht, The Netheriands) is in full swing. Today we'd like to bring your atiention to the recently launched big data challenge and to the upcoming abstract submission deadiine.

The big news for this week is that we have launched the BigSurv20 big data challenge. (Our live data science event!) The big data challenge will not use existing data. Instead, teams will be given a data-related challenge that requires the need to create and evaluate big data-generating smart systems.

The submissions wil consist of two phases: (1) submission of big data challenge ideas (now openl) and (2) registration of big data challenge participants (opens in May). Please consider submiing a big data challenge at hiipsi//protection puc.rediis.es/fmiursvc/?
fewReq=:B:JVIINDEXPYNZODQINSNs Y Tg1NDS IFwd2A4YTY 1N2GENTVmY TOBMmCIPD. MGFhZ2c DQWPTUXPTEIMTY]dGXhODU1UONCNKFCNTUZMzIZKDUTUONCNKFINTUZMzlz!: 3 % ta . If

you have any questions about the big data challenge, please contact us at b igdatachallenge@bigsurv20.0rg

The abstract submission deadiine is just around the comer!
A friendy reminder that the cal for abstracts and session proposals closes on February 13, 2020. To submit your abstact for a paper presentafion, poster presentation, or Software demo, please visit the BigSurv20 webpage at hitpsi/protection
Req=:B:JVIINDEXPYNZODQINSNSYTq INDB INCN2LG, DYPD) > JmY Ty ZINxODQWPTUXP TEOMTY]dGxhODU1UONGNKECNTUZMZIZKDU1UONGNKENTL

uc.rediris.es/miuris

. peruse our January eNewsletter , or subscribe to our future eNewsletters. If you have any questions, please email s at info@bigsurv20.0rg

If you want to stay informed regarding BigSurv20, visit our webpage , check out our Twitter fee

= BigSurv2o

RECONOCIMIENTOS Y PREMIOS
A LOS SOCIOS DE AEMARK

Lectura Tesis Doctoral: Carmen Torrecilla, nueva Doctora de la Universidad de Valencia

El pasado 19 de diciembre tuvo lugar la lectura de la tesis doctoral "Evaluacion a través de la neurociencia de la eleccion de marca en el punto de venta. Un analisis integrado del seguimiento ocular (ET) y el recorrido espacial del consumidor (HBT) mediante realidad virtual (RV)" defendida por Carmen Torrecilla, en el marco del Programa de
Doctorado en Marketing de la Universitat de Valéncia. Los directores fueron el Dr. Enrique Bigné (Universitat de Valéncia) y Dr. Jaime Guixeres (Universitat Politécnica de Valencia). El tribunal estuvo compuesto por Mariano Alcafiz (Universitat Politécnica de Valencia), Carlos Flavian (Universidad de Zaragoza), y Carla Ruiz (Universitat de Valéncia)

REDES SOCIALES <

Foto de ia
by

Francisco José Torres de la Universidad de Jaén @ujaen presenta la aplicacion de QCA a la eleccion del contenido
https p 620! 071 2

Angel H k clausura | i a ponentes y asistentes su participacion y la confianza depositada en los seminarios #AemarkMad #Aemark20
hitps:l/w

Ya tenemos fechas y logo para el XXXII Congreso Interacional de Marketing : serd los dias 9; 10y 11 de sep Bacza (Jaén); organizao por del Area de Markeling de fa Universidad de Jaén @ujaen y @Aemark. Os esperamos a todos en Baezall
12

Foto de familia de los seminarios Aemark 2020. Muchas gracias a todos por la confianza depositada en los seminarios. Nos vemos en Baeza en septiembrelll #AemarkMad #Aemark20
hitps:/witt 12181

(QCA) en marketing con Jasmina Berbegal profesora de la Universidad Intemacional de Catalunya @UICbarcelona

el seminario de investigacion Andlisis
hitos:/iwitter.com/AEMARKIstatus/1217752055491768321
Recordatorio envio noticias.

Os recordamos que podéis enviar vuestras noticias sobre seminarios, call for papers, ibros publicados, nombramientos, etc., hasta el dia 24 de cada mes para su publicacion en este boletin. La direccion de envio es boletin@aemark.es.

Siguenos en:

[}

ook

'Twitter

@Pionaven

Dirccion postl
‘Asociacien Espancl do Markaing Acadsrmico y Profoional
Facultad do Economia y Emprosa. Campus Universiari do Espiardo
Eepinardo. Murca, Morcla 30100
Spain
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